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RESUMEN

El articulo analiza los cambios de la prensa catdlica frente a los desafios de la cultura de masas en Rosario y
Santa Fe entre principios del siglo XX y finales de la década de 1950. Se presta particular atencion a las
transformaciones estéticas y discursivas, tales como la incorporacion de secciones sobre cine y deportes o la
publicacion de vifietas politicas, y a las innovaciones organizativas de los emprendimientos que fueron
adoptando un perfil mas profesional y, en algunos casos, légicas empresariales. A través del estudio de

YUna versién de este trabajo se discutié en las IV Jornadas "Cultura de masas y politica de masas. América Latina en entreguerras:
miradas locales, nacionales y trasnacionales", realizadas entre el 6 y el 8 de septiembre de 2016 en la UNGS. Agradezco los
comentarios recibidos.
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estos procesos, el articulo propone contribuir a la comprensién de las dinamicas de secularizacién internay
cambio religioso que estuvieron en la base del surgimiento de un pujante catolicismo de masas durante los
afos treinta y cuarenta.
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ABSTRACT

The article analyzes the changes in the Catholic press in Rosario and Santa Fe between early twentieth
century and the late 1950s. The basic aim is to study relations between Catholicism and mass culture.
Therefore, the paper focuses on the aesthetic and discursive transformations, such as the incorporation of
film and sports sections or the publication of political cartoons, and organizational innovations as the
adoption of business logic or professionalization. Finally, by studying of these topics, the article proposes to
contribute to the understanding the processes of internal secularization in the Catholic Church and the
emergence of a Catholicism closely related to the mass society during the thirties and forties.

Keywords: internal secularization,; Catholic press; popular press; cultural industry

Introduccion

Al igual que en Europa y Estados Unidos, en la Argentina de comienzos del siglo XX, los procesos de

urbanizacidon y modernizacion social generaron las condiciones para la emergencia de una prensa comercial
y popular de amplia circulacidn. Con sus secciones de deportes, espectaculos y crénicas policiales, los
nuevos diarios cautivaron al publico y se convirtieron en grandes empresas con importantes dotaciones de
capital y numerosos empleados. Algunos incluso, como en el caso de Critica, construyeron imponentes

edificios en las principales arterias de la ciudad de Buenos Aires.!

Para los catdlicos que venian intentando impulsar la llamada “buena prensa”, la revolucién de los
matutinos populares se convirtié en un fenédmeno dificil de digerir. El de los periddicos no era el Unico

terreno en el que se sentian rezagados, pero la vertiginosidad de los cambios profundizé la sensacién de

1 Al respecto: Fritzsche, Peter; Berlin 1900. Prensa, lectores y vida moderna; Siglo XXI; Buenos Aires; 2008. Sobre la prensa popular
en Buenos Aires: Saitta, Sylvia; "El periodismo popular en los afios veinte"; en Ricardo Falcén (dir.); Democracia, conflicto social y
renovacion de ideas (1916-1930); T. VI; Nueva Historia Argentina; Sudamericana; Buenos Aires; 2000.
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que perdian el tren de los tiempos. Durante el Primer Congreso Nacional de la Prensa Catdlica, realizado en
Buenos Aires en 1918, se escucharon precisamente criticas hacia la prensa confesional “apologética y

|II

controversial” que sdlo interesaba a unos pocos lectores y que, por lo tanto, no cumplia el propdsito para el
cual se la habia creado. Segun varios de los conferencistas, habia llegado el momento de aceptar que la
defensa de la Iglesia no podia hacerse totalmente de espaldas a los cambios que vivia la sociedad. El
presidente del congreso, Francisco Dura, consideré que el problema era justamente la impronta
"doctrinaria" y la "inadaptabilidad" de los periddicos catdlicos en un contexto en el que los diarios se habian
convertido en "empresas de publicidad" y seguian con atencién las "aficiones del publico".? En esas
condiciones, el cine, el deporte o la moda no podian seguir del todo ausentes porque sin ellos no habia
lectores reales ni avisos comerciales y venta de publicidad. Por mas campafias de difusidn que se hicieran —
como las que, por cierto alentaba el congreso—, sin cambios era imposible aspirar a contar con un diario
catdlico sostenible y medianamente competitivo que fuera mas alld de las redes parroquiales de
suscriptores para disputar el "publico" con la prensa popular.> También el coadjutor salesiano Carlos Conci

se refirié a la cuestion y pidié encarecidamente no perder de vista que la prensa catdlica, como cualquier

otra empresa, tenia que obtener los "recursos" necesarios para sostenerse en el tiempo.*

El diagndstico de Durd y las advertencias de Conci no eran excepcionales. Las ansias por hallar
formulas que permitieran relanzar la prensa catodlica se hacian evidentes también en otras latitudes, ante las
transformaciones en curso. El resultado fue la aparicién poco a poco de algunos diarios y periddicos que, sin
dejar de ser doctrinarios e ideoldgicos, comenzaron a hacerse eco de lo que ocurria en la industria editorial,
incorporando nuevas secciones y recursos graficos y alentando un cierto aggiornamento discursivo. Uno de
los casos mads interesante en ese sentido fue E/ Debate de Madrid, fundado en 1911. El diario adopté légicas
empresariales e incorpord secciones de deportes que estuvieron por varios afios a la vanguardia de la
prensa de masas espafiola.®> En Argentina, E/ Pueblo, que durante sus primeras décadas se mantuvo

bastante préoximo a las légicas decimondnicas, combinando la impronta de las hojas o boletines

2 "Ecos del primer congreso nacional de la prensa catélica", El Pueblo, 12/4/1918 y 13/4/1918.

3 Aunque los avisos oficiales provenientes de los diferentes espacios estatales siguieron siendo un ingreso importante, significaron
cada vez menos comparado con el negocio de la venta de avisos publicitarios y clasificados para los cuales era indispensable adoptar
l6gicas empresariales. Sylvia Saitta destaca la obsesidn por las cifras de los tirajes, que eran incluso certificadas ante escribano
publico.

4 "Primer congreso nacional de la prensa catdlica. Su Ultima sesidn privada", El Pueblo, 6/4/1918.

5 Nufiez Romero Olmo F., Pérez Cuadro P., Gonzélez Diez, L.; “Los deportes y la estructura visual de El Debate (1910-1936). El
cambio a la maqueta horizontal”; Revista Latina de Comunicacion; N° 65; 2010; pp. 291-310.
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parroquiales y las preocupaciones politicas de la prensa facciosa, se modernizé substancialmente a partir
de los afios veinte. Incorpord una contratapa de deportes, una columna policial y comenzd a editar
suplementos con cierta regularidad, entre ellos uno dominical. Abrid sucursales en el interior del pais y
adquirid nuevas rotativas y linotipos. Sus paginas comenzaron a verse pobladas por avisos comerciales, algo
que solo excepcionalmente habia ocurrido en las décadas previas y, aunque con poco éxito, hacia 1930 llegd

a los kioscos de diarios de la ciudad de Buenos Aires.®

En las diferentes provincias los catélicos también impulsaron periddicos, revistas e incluso diarios
que incorporaron con diferentes grados de éxito las légicas de la prensa popular. En Cordoba, Los Principios,
fundado por Segundo Dutari Rodriguez en 1894, se convirtié en sociedad andnima en 1914; y en Rosario los
nuevos dirigentes democristianos del Circulo de Obreros editaron varios periddicos novedosos entre 1915y
1930, como la revista Accion Social, el boletin La Verdad y el semanario El Heraldo. Por otro lado, tras varios
intentos infructuosos, la curia santafesina y la Accidn Catdlica (ACA) constituyeron en la década de 1930
una empresa editorial, la Compafila de Publicaciones S. A., que edité desde 1937 un diario

considerablemente més ambicioso en sus pretensiones graficas y comerciales llamado La Mafana.”

El propdsito de las paginas que siguen es reconstruir el derrotero de algunas de esas experiencias,
con particular atencion a la de La Mafiana, el primer y Unico diario catélico de masas de la provincia de
Santa Fe. Desde dicho prisma se intentardan abordar los procesos de cambio religioso y secularizacion
interna que contribuyeron al surgimiento de un catolicismo de masas en la Argentina de la primera mitad

del siglo XX.2

6 Lida, Miranda; La rotativa de Dios. Prensa catdlica y sociedad en Buenos Aires: El Pueblo, 1900-1960; Biblos; 2012.

7 Sobre la conformacién de la empresa: Quintana, Luis; "La constitucién del diario catélico La Mafiana, Santa Fe 1934-1937: Aportes
para un uso didactico de la cultura catdlica"; Clio & Asociados; N° 13; Santa Fe; 2009; pp. 13-33 y "Un diario catdlico para la
Arquidiécesis de Santa Fe. El proceso de constitucidn del diario La Mafiana, Santa Fe (1935-1937)”; Revista de la Junta Provincial de
Estudios Historicos de Santa Fe; N° LXV; Santa Fe; 2007.

8 Acerca del catolicismo de masas: Lida, Miranda; Historia del catolicismo argentino, entre los siglos XIX y XX; Siglo XXI; Bs. As., 2015.
Lida, Miranda y Mauro, Diego (coords.); Catolicismo y sociedad de masas en Argentina: 1900-1950; Prohistoria; Rosario; 2009. Sobre
el concepto de secularizacidn interna y el debate sobre la "modernidad catdlica": Lagrée, Michel; “The impact of technology on
Catholicism in France (1850-1950)”; en Hugh McLeod y Werner Ustorf (eds.); The Decline of Christendom in Western Europe, 1750-
2000; Cambridge University Press; Cambridge, 2003; pp. 201-217. Clark, Christopher y Kaiser; Wolfram; Culture Wars. Secular-
Catholic Conflict in Nineteenth Century Europe; Cambridge; Cambridge University Press; 2003. Mauro, Diego e Ignacio Martinez;
Secularizacion, Iglesia y politica en la Argentina. Balance tedrico y sintesis histérica; Cuaderno Académico 5; FHUMYAR Ediciones;
Rosario; 2015. Mauro, Diego; “El catolicismo argentino entre el Concilio Vaticano | y el peronismo. Debates tedricos e
historiograficos recientes”; en Renold, Juan Mauricio (Comp.); Religion, Ciencias Sociales y Humanidades; UNR; 2016.
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La posguerra y los afios veinte en Rosario

Con la creacion de la didcesis de Santa Fe a fines del siglo XIX, los debates sobre la necesidad de
contar con un periddico catdlico que defendiera las posiciones de la Iglesia se intensificaron. El Boletin
Eclesidstico que acababa de ponerse en circulacién tomé nota de ello y animé al laicado y al clero a asumir
la tarea. En ese marco, muchas parroquias comenzaron a editar hojas dominicales y algunos folletos vy el
Circulo de Obreros de Rosario puso en marcha un boletin institucional entre 1901 y 1906 llamado E/
Obrero.® El objetivo de lanzar un diario propiamente dicho, no obstante, estuvo lejos de alcanzarse al menos
hasta la década siguiente, cuando de la mano de una nueva camada de dirigentes se comenzaron editar en
Rosario algunos periddicos algo mas pretensiosos. El primero de ellos, E/ Demdcrata, todavia demasiado
apegado al formato de E/ Obrero y vinculado a la organizacién de la democracia cristiana en la ciudad,
introdujo mas bien pocas innovaciones (y durd apenas un afio), pero tras su fracaso la revista Accion Social,
"especial para los hogares catdlicos", logr6 mantenerse a flote entre 1916 y 1924 con una propuesta
renovadora y tres ediciones mensuales.’® A ella se sumé ademas un nuevo periddico quincenal llamado La

! En ambos casos, una de las

Verdad desde 1920 que también introdujo cambios significativos.?
transformaciones principales fue la inclusion de secciones que dialogaban con los lectores —como
"Respondiendo a los socios", "Consejos" o "Consultorio Publico"—, donde se recuperaban, al menos en
teoria, preguntas enviadas por miembros de la entidad y a partir de las cuales se explicaban las prestaciones
médicas, los servicios mutualistas o las posiciones catdlicas sobre diferentes tematicas, desde el cine y el
teatro hasta el hipnotismo y los trajes de carnaval.?? Accién Social incorpord también una extensa seccién

“Para el Hogar” que empezé a salir desde su primer nimero. Alli, como en otras revistas, se publicaban

consejos destinados a las “mujeres y esposas catdlicas”, donde en tono distendido y empleando un lenguaje

° Entre los principales estudios sobre prensa catdlica para este periodo se cuentan: Lida, Miranda; "Prensa catdlica y sociedad en la
construccién de la Iglesia argentina en la segunda mitad del siglo XIX"; Anuario de Estudios Americanos; N° 63; Sevilla; 2006; pp. 51-
75y "La prensa catdlica y sus lectores en la Argentina, 1880-1920", Tiempos de América. Revista de Historia, Cultura y Territorio; N°
13; Castelldn; Espaiia; 2006; pp. 59-71. Sobre la expansién de la estructura eclesiastica en Santa Fe: Mauro, Diego; De los templos a
las calles. Catolicismo, sociedad y politica en Santa Fe, 1900-1940; UNL; Santa Fe; 2010. Algunos niimeros analizados de El Obrero,
06/01/1901, 01/02/1901, 01/02/1906.

10 Referencias a la revista Accidn Social durante el Congreso Nacional de la Prensa Catdlica en: "Ecos del primer congreso nacional
de la prensa catdlica", El Pueblo, 17/4/1918.

11 Sobre la linea ideolégica de La Verdad: Martin, Maria Mia; "Catdlicos, control ideolégico y cuestién obrera. El periddico La Verdad
de Rosario (1930-1946)", Estudios Sociales; N°12; Santa Fe, 1997; pp. 59-81.

12 “Consultorio publico”, Accién Social (AS), 10/4/1916.
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sencillo se ofrecian sugerencias prdcticas sobre los quehaceres domésticos: consejos para conservar frutas y
verduras, técnicas de planchado, recetas de cocina'®. De igual manera, a tono con el interés que
despertaban los avances de la medicina se publicaron articulos sobre los logros cientificos del momento v, al
mismo tiempo, recomendaciones para tratar las afecciones supuestamente mdas comunes y, muy
especialmente, las enfermedades consideradas propias de la vida moderna como los dolores de espalda y
cabeza.'® A partir de 1924 también La Verdad comenzd a incluir una seccidn llamada “Notas Femeninas”, en
la que se desarrollé —tras el cierre de la revista— una linea editorial muy similar a la de “Para el Hogar”,

incorporando definitivamente a las mujeres como destinatarias de los emprendimientos editoriales.*

Junto a las nuevas secciones, la otra innovacién importante, que en cierta medida respondia a la
propia transformacién estética y tematica, fue la incorporacién de avisos comerciales, algo que habia estado
practicamente ausente en las experiencias previas. A principios de siglo ante la crisis terminal de El Obrero,
la comisidon de propaganda se limitd a pedir mdas suscripciones y donaciones por parte de las socias
protectoras de la entidad.® Cuanto mucho intentaron publicar mas avisos profesionales de los miembros
del Circulo, pero en ningiin momento pretendieron cruzar las fronteras del grupo editor. Las paginas de
Accion Social como las de La Verdad incorporaron numerosos avisos de objetos y artefactos que, a tono con
la época, invitaban a vivir mas confortablemente como los ventiladores de la Sociedad de Electricidad de
Rosario o las cocinas y estufas de Volonterio y Dalla.l” Si bien entre los avisos habia muchos que pertenecian
a comercios vinculados a los editores —tal el caso de la Muebleria Casiello— otros, como los de Cassini y
Gath & Chaves, no tenian relacién con las tramas catdlicas.'® El intento por financiar parte de las ediciones a
través de la venta real de publicidad fue un cambio substancial que implicd, asimismo, una cualitativa
modificacién del vinculo con el publico. Los avisos y las nuevas secciones suponian que la légica disciplinaria
de El Obrero o El Demdcrata, aunque sin desaparecer, tenia que flexibilizarse y, sobre todo, volverse menos

unidireccional.

13 “Para el Hogar”, AS, 20/10/1916; AS, 30/4/1916; AS, 20/5/1916; AS, 30/8/1917.

14 AS, 20/06/1916; 20/09/1916, 10/10/1916. Sobre Para ti: Bontempo, Maria; “Para ti: una revista moderna para una mujer
moderna, 1922-1935", Estudios Sociales N° 41; pp. 127-156.

15 “Notas Femeninas”, La Verdad (LV), 09/07/1929.

16 E| Obrero, 01/08/1905.

17 “sociedad de electricidad de Rosario”, AS, 10/11/1916; avisos variados en péginas finales de AS, 20/12/1916, 20/8/1918 y LV,
28/5/1928.

18 publicidad de Cassini en: AS, 0/10/1916 y 20/6/1918.
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A mediados de los veinte, conscientes de estos desafios, los catdlicos de Rosario intentaron dar otro
paso a través de la creacién de un nuevo periddico. Apoyados por el obispo Agustin Boneo —que destind los
fondos de las colectas diocesanas— y por el Circulo de Obreros de la ciudad, pusieron en marcha un
semanario titulado E/ Heraldo, que se mantuvo en la calle entre 1924 y 1930.%° Se conformaron un grupo
editor y una comisién de propaganda y se fijo la sede de redaccién en el local del Circulo. Para financiarlo
apelaron como desde principios de siglo a los avisos profesionales de los propios militantes y dirigentes del
catolicismo social de la ciudad pero con el agregado de los prestadores médicos y farmacéuticos del Circulo
de Obreros y la venta de algunos avisos comerciales. La cerveceria Schlau fue uno de los principales
anunciantes al igual que la Casa Canut y también tiendas como La Continental de maquinas de escribir, la
ferreteria Tolozano o el almacén La Bola de Oro. % El reducido tiraje de la hoja dificulté conseguir grandes
anunciantes de modo que el objetivo fue, por el momento, lograr la adhesién de los comercios e industrias
de la ciudad. El principal rubro, de todas maneras, siguio siendo el de suscripciones y, tal como El Pueblo
solia hacer, El Heraldo lanzé —aunque con mas bien escasos resultados— seis concursos de suscriptores en su

corte vida.?

Tras algunos afios, con la intencidén de superar el estancamiento de la tirada, la comisidn directiva
establecié corresponsalias en diferentes ciudades de la provincia y cred una seccidon con cronicas del
interior.?? Si bien el contenido denotaba el amateurismo de los redactores, por lo general militantes de los
comités de Accidn Catdlica que se habian creado a comienzos de la década, la nueva seccion les permitio
presentar al semanario como el vocero del catolicismo provincial. En esa direccidn, el paso siguiente fue
abrir una sucursal en la ciudad de Santa Fe y para ello se envié una delegacion que se entrevistd con
referentes del catolicismo social capitalino. A partir de entonces, a la seccién de “Crénicas del interior” se
agregd una especifica sobre la ciudad capital llamada: “De Santa Fe”.?® La coronacién de la Virgen de

Guadalupe, ocurrida justamente ese afio, brindd una oportunidad especialmente propicia para intentar

19 Acerca del COR: Martin, Maria Pia; Iglesia, cuestion social y ciudadania. Rosario-Buenos Aires, 1892-1930; Tesis de Doctorado en
Humanidades y Artes; UNR; 2012 y Mauro, Diego; "El mutualismo catdlico en la Argentina: el caso del Circulo de Obreros de
Rosario"; Historia Critica; N° 55; Colombia; 2015; pp. 181-205.

20 “Farmacia Garibaldi”, El Heraldo (EH), 13/3/1926. Avisos variados en: EH, 15/11/1924, 27/3/1926; 13/11/1926 y 28/1/1928.

21 “primer Gran Concurso de Difusién”, EH, 2/1/1925; “2do. Gran Concurso de Difusién”, EH, 27/2/1926; “3re. Gran Concurso de
Difusion”, EH, 15/2/1927; “4to. Gran Concurso de Difusién”, EH, 16/11/1928; “5to. Gran Concurso de Difusién”, EH, 2/3/1929; “6to.
Gran Concurso de Difusién”, EH, 11/2/1930. Sobre el apoyo del Obispado: “Pro Buena Prensa”, EH, 16/11/1927; “La gran jornada
pro buena prensa”, EH, 20/10/1928.

22 "Agentes-corresponsales”, EH, 16/3/1925 y “Crénicas del interior”, EH, 18/4/1925.

23 “En Heraldo en Santa Fe”, “De Santa Fe”, El Heraldo, 28/1/1928.
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instalarse a través de la difusion del evento.?* El Obispado apoyé la iniciativa y alentd incluso a los parrocos

para que realizaran tareas de propaganda.?

A fines de 1929, sin embargo, a pesar de los esfuerzos, el semanario seguia sin despegar. El intento
por ampliar los alcances geograficos no redundd, como algunos de los editores esperaban, en una mayor
cantidad de anunciantes provenientes de esas localidades, y la tirada se mantuvo en torno a los seis mil
ejemplares (muy por debajo de los diez mil que quincenalmente se imprimian de La Verdad). El
desconcierto y la desconfianza se apoderd del comité responsable y retrotrajo el timido proceso de
modernizacién iniciado. Segun los editores, los problemas que enfrentaban no se explicaban por la pobreza
técnica e informativa de la hoja, las dificultades de circulacidn o la ausencia de secciones de deportes y
espectaculos —el diagnodstico del que, en realidad, habian partido—, sino por el ambiente ideoldgicamente
hostil y la falta de compromiso de los catdlicos que no hacian lo suficiente por la “causa” y optaban incluso
por comprar otros diarios, como La Capital, a pesar de que apoyaba la separacién de la Iglesia y el Estado.?®
A diferencia de lo debatido en el Congreso de 1918, cuando se pidié un mayor profesionalismo para salir de
la intrascendencia, los responsables de El Heraldo tomaron finalmente, tras un timido intento inicial, el
camino contrario. La apertura con la que habian lanzado la hoja fue cediendo ante un discurso centrado en
la denuncia de la crisis moral y la corrupcidn social que recordaba al que habia precedido el cierre de E/
Obrero dos décadas antes.?” Su desaparicidn en 1930 pasé desapercibida entre los matutinos rosarinos y

sorprendié muy poco a los propios catdlicos.
La prensa catdlica en la Santa Fe de la década del treinta: el diario La Mafiana

A pesar de su fama de ciudad devota, Santa Fe tampoco contd con periddicos catdlicos o

confesionales de envergadura durante las primeras décadas del siglo. Apenas algunos intermitentes

24 “E| gran acontecimiento de Mafiana”, EH, 21/4/1928; “Coronacidn de la Virgen de Guadalupe. Grandioso espectaculo”, EH,
28/4/1928.

25 Boletin Eclesiastico, 15/2/1928.

26 Las noticias internacionales fueron escasas y rudimentarias, basadas ademds en notas de otros periddicos catdlicos. Por ejemplo:
“La persecucion religiosa en Méjico”, EH, 7/8/1926; “El desborde mexicano”, EH, 11/2/1928; “La tragedia mejicana”, EH, 10/3/1928.
Por otro lado, en ninglin momento se intentd pergefiar una cartelera cinematografica o una seccion especifica como por ejemplo
ofrecia El Pueblo y el cine y el teatro aparecieron sélo en el marco de las denuncias que solian publicarse sobre el avance de la
pornografia y la relajacion moral: “Contra las modas indecentes”, EH, 20/1/1921; “Invasidon de la obscenidad”, EH, 24/11/1928.
Sobre el diario La Capital: “La Capital y los catdlicos”, 6/12/1924.

27 “Los periddicos no son alcantarillas”, EH, 2/4/1927.
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boletines parroquiales y una hoja de memorias editada por el Circulo de Obreros.?® El escenario recién
cambié a comienzos de los treinta con la llegada del nuevo obispo Nicolds Fasolino, quien impulso
decididamente la creacion de un diario en el marco del conflicto politico que la Iglesia transitaba con el
gobierno local, por entonces en manos del Partido Demdcrata Progresista (defensor de la Constitucion
provincial de 1921 que avanzaba en la laicizacién del Estado provincial)®. La curia discutid primero a puertas
cerradas el asunto y cred luego una comision pro-diario sobre la base de quienes habian conformado la
comision de difusidn de El Heraldo en 1928. La iniciativa, de la que finalmente no participaron los dirigentes
de la Accidn Catdlica del sur de la provincia —ya en ciernes la creacion de la didcesis de Rosario—, planteé de
entrada un cambio substancial. Siguiendo los pasos de los dos principales diarios catdlicos a nivel nacional,
El Pueblo y Los Principios, propuso la conformacion de un taller con maquinarias propias y la constitucién de
una sociedad comercial con fines de lucro, capaz de conseguir dinero a través de la colocacion de acciones.
El obispo Fasolino —en breve devenido arzobispo— apoy6 la idea y solicitd la colaboracidn y el consejo del
director de Los Principios, el pbro. Dutari Rodriguez. Aunque mds largo, segun Dutari, era el camino correcto
puesto que para competir de igual a igual era necesario contar con un taller profesional, maquinarias y
personal calificado.?® Si bien la comisién evalué también la posibilidad de contratar los servicios de una
imprenta, coincidid finalmente en que era el momento de dar el salto aprovechando, entre otras cosas, el
repentino cambio de coyuntura politica a nivel provincial, con la llegada de la intervencion nacional a finales
de 1935. El nuevo gobierno, cercano a la Iglesia, desmantelé las reformas de la democracia progresista y
relanzé la ensefanza religiosa en las escuelas publicas, generando un considerable mercado para la
industria editorial catdlica (cubierto de momento por la editorial Apis de los salesianos en Rosario pero

factible de ser disputado si lograban poner en marcha la compaiiia).

28 A fines de la década de 1910, el Obispado intentd adquirir el diario Nueva Epoca, presidido por el Pbro. José Benedetti (quien
habia participado del Congreso de la Prensa Catdlica en 1918). Aunque la compra no se concreto varios dirigentes socialcristianos se
convirtieron en accionistas y pasaron a formar parte del directorio, al punto que entre 1920 y 1922, bajo la direccidon de Gustavo
Martinez Zuviria y Ramon Doldan, el diario se convirtid en el principal defensor de la posicidn de la Iglesia frente a los proyectos de
reforma de la constitucion provincial que impulsaban el Partido Demdcrata Progresista y los sectores reformistas del radicalismo. Al
respecto: Mauro, Diego; "Catdlicos en la prensa profana. Nueva Epoca frente al reformismo liberal, 1920-1923"; Andes; N° 19; Salta;
2008. Sobre la vision de Boneo acerca de la prensa catdlica en Santa Fe, Carta de Monsefior Boneo al director de La Prensa, 27 de
enero de 1924”, Boletin Eclesidstico, 1/2/1924.

2% Estudié mas en detalle el conflicto en Mauro; Diego Reformismo liberal y politica de masas. Demdcratas progresistas y radicales
en Santa Fe, 1921-1937; Prohistoria; Rosario; 2013.

30 Un pormenorizado estudio sobre la creacidn de la empresa editorial y el diario La Mafiana en Quintana, Luis; "Una voz libre al
servicio del bien..." Estudios sobre los inicios del diario catdlico La Mafiana. Santa Fe, 1935-1939; Tesis de Licenciatura en Historia;
UNL; Santa Fe; 2007.
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El proceso de colocacion de acciones, sin embargo, a pesar del apoyo del arzobispado y la ACA, se
hizo cuesta arriba. El clero colaboré menos de lo esperado y aunque se consiguieron mejores aportes entre
los laicos, fue igualmente necesario obtener financiamiento de las empresas por casi un setenta por ciento
de la inversidn total que termind rondando los 73000 pesos (un monto que, segun estimaciones de Luis
Quintana, rondaba el 60% del capital que por entonces detentaba el diario E/ Litoral, el mas importante de

).3! Tras tres afios de tratativas y negociaciones, la compafiia abrié

la ciudad y el principal competidor
finalmente sus puertas a mediados de 1937 con cuarenta y seis empleados distribuidos en cuatro
departamentos: administracidn, redaccion, distribucion y talleres; y un directorio integrado entre otros por
Juan Depetris, Manuel del Sastre y los presbiteros Antonio Biaggioni y Alfonso Duran, activos militantes en

las organizaciones del catolicismo social de Santa Fe durante la década de 1920.3?

Un diario de masas

La primera edicion de La Mafiana salid a la luz el 10 de septiembre de 1937 con un disefio tabloide y
doce paginas: cuarto menos de las que alcanzaria en 1939.3% La direccién y la gerencia recayeron en los
presbiteros Juan Corti y Antonio Rodriguez, este Ultimo al frente del Boletin Eclesidstico desde 1927 y un
hombre de plena confianza de la curia.* Si bien la proximidad del diario con la Iglesia era evidente en los
nombres de los directivos y en algunas secciones como "Accidn Catdlica" o “Vida Catdlica”, por lo demas, La
Madana intentaba parecerse lo mas posible a sus competidores. Contaba con una amplia y actualizada
seccién de noticias internacionales, de la que surgian muchos de los titulares de primera plana, y con una
seccién de humor politico que, a tono con la linea ideoldgica del diario, solia celebrar las derrotas del
bando republicano y denunciar el accionar de los “rojos”. 3 En una de las vifietas, por ejemplo, publicada en
septiembre de 1937, el comunismo era representado como un boxeador enjuto, agotado en uno de los

rincones del ring, con la hoz y el martillo tirados por el suelo, rodeado de ayudantes que intentaban

31 Quintana, Luis; "Una voz libre al servicio del bien"; op. cit.; p. 48

32 Quintana, Luis; "Una voz libre al servicio del bien"; op. cit.; p. 50.

33 “En la inauguracion de nuestra casa estuvo representado todo Santa Fe”, La Mafiana (LM), 10/9/1937

34 Quintana, Luis; "Una voz libre al servicio del bien"; op. cit.; p. 27.

35 La seccidn se nutria de varias agencias de noticias como la United Press y |la Transocean, esta ultima de afinidad nazi y motivo de
tensiones en el campo catdlico. Carta de Carlos Conci al Director del diario El Pueblo Don José Sanguinetti, 17/07/1941. Archivo
Central Salesiano, Fondo Carlos Conci, Caja 5. En este periodo se destaca el seguimiento de la guerra civil espafiola (sobre todo los
avances del bando nacional con el que se alineaba el diario): “Gran avance nacionalista en la carretera de Oviedo”, LM, 16/9/1937;
“Franco obtiene nuevas victorias”, 18/4/1938; “Derrota roja en el Ebro”, LM, 10/9/1938; “Espafia tragica. Once meses entre los
rojos. Anecdotario del P. Alfonso Morleon 0. P.”, LM, 29/11/1937.
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reanimarlo indtilmente puesto que, como sefalaba uno de sus ayudantes, “habia recibido un Bilbao en el
higado y un Santander en la mandibula”. En la misma tdnica se representaba a los republicanos haciendo un
balance en el que solo tenian resultados favorables en las columnas de “templos destruidos” y “cementerios

clandestinos”.*®

El diario conté también con una nutrida seccién de politica nacional con rigurosos analisis de los
proyectos y de las leyes sancionadas, del devenir de la economia y los planes de obras publicas asi como de
las internas de los diferentes partidos.®” Alternativamente se publicaron reportajes a funcionarios y se
incluyé también un apartado de humor politico que, a tono con la afinidad concordancista de la hoja,

ridiculizaba al radicalismo del comité nacional y fundamentalmente al ex presidente Alvear.3®

Las principales novedades llegaron, no obstante, de la mano de la incorporacion de las secciones de
deportes, cine y espectdculos, hasta entonces ausentes en las publicaciones catdlicas provinciales. La pagina
de deportes contd desde el inicio con buenas crénicas del futbol santafesino, el automovilismo, el boxeo, el
nado en aguas abiertas, el ciclismo y las carreras de caballos, con una seccién especial sobre el turf y el
hipédromo de Rosario.®® En menor medida cubrieron también los certdmenes de atletismo y los torneos de
ajedrez y ping-pong. En todos los casos, la nota dominante fue la abundante cantidad de imagenes,
incluidas composiciones con secuencias de los partidos —jugadas polémicas o goles— y diferentes tomas de
los autos durante las carreras o de los golpes y los nocauts en las peleas.*® De hecho, la seccién fue, junto a
la de internacionales, la principal proveedora de titulares de primera plana, con notas sobre los equipos
locales de futbol, Unidn y Coldn, y las supuestas hazafias deportivas nacionales y locales.*? Durante 1940,
por ejemplo, el clavado de un nadador desde el puente colgante de Santa Fe, Juan Carlos Meloni, o el

record de permanencia en el agua obtenido por Pedro Candioti, tras unir San Javier y Santa Fe en 100 horas

36 “Boxeador”, LM, 10/9/1937; “Balance”, LM, 18/9/1937; “Depuraciones stalinistas”, LM, 27/2/1938. Las mismas vifietas eran
publicadas por El Pueblo, por ejemplo, "Merecido descanso", El Pueblo, 27/3/1938.

37 “La obra de gobierno del Dr. Iriondo obliga a un amplio reconocimiento publico”, LM, 1/1/1938; “El Dr. Iriondo inauguré ayer el
periodo legislativo de sesiones”, LM, 2/4/1938; “Se inaugurd el camino Santa Fe-San Francisco”, LM, 22/1/1938; “Un firme prestigio
aureola la gestion de gobierno del jefe del P. Ejecutivo”, LM, Edicién Extraordinaria, 10/4/1941.

38 Se lo presentaba por ejemplo intentando aferrarse a una ubre con la palabra presupuesto o remando agotado para alcanzar un
muelle con el cartel “Senaduria”. El nombre de la vifieta, “Puerto Nuevo”, aludia a la derrota electoral sufrida por su candidatura
presidencial. Se omitia de esa manera toda referencia al escandaloso fraude perpetrado por el gobierno de Iriondo. “Cine Politico”,
15/11/1937.

39 “Las carreras de las flores”, LM, 4/3/1939. También otras localidades llegaron a contar con secciones mas o menos fijas como
“Deportivas en Laguna Paiva” o “Deportes en San Justo".

40 “Enfrentard al campedn a A. Lowel”, LM, 8/3/1939.

41 “por tercera vez en su historial deportivo se encuentran los teams Colén y Pefiarol”, LM, 4/3/1939.
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y 33 minutos, fueron celebrados en las portadas.*

El espectdculo, por su parte, tras mantenerse practicamente ausente pasdé a ocupar un lugar
preeminente. Ademas de las calificaciones morales habituales en la prensa catdlica, el diario ofrecié
regularmente una sdlida crénica de los estrenos, facsimiles de los carteles promocionales de los filmes y
notas de diversa indole sobre los cines de la ciudad y las innovaciones de los principales estudios como la
Metro-Goldwyn-Mayer, la Universal Pictures o la 20th. Century Fox. No se privd tampoco —mas alla de sus
criticas al "idiolismo" de Hollywood— de seguir la vida de las estrellas, publicando diariamente fotografias de
Marlene Dietrich o Vivien Leigh y de las duplas actorales del momento como Jean Harlow y Robert Taylor,

George Brent y Myrna Loy y Henry Fonda y Claudette Colbert.*

Otra transformacion importante fue el seguimiento comercial y financiero de la bolsa, las
cotizaciones de monedas y en particular del mercado de cereales, algo que El Heraldo habia intentado hacer
sin demasiado éxito. La Maifiana por el contrario ofrecié diariamente a través de la secciéon de “Banca,
Industria y Comercio” y “Bolsa de Comercio” informacion detallada y rigurosa con el objetivo de cubrir las
necesidades principalmente de los colonos y arrendatarios agricolas del centro y norte de Santa Fe donde
circulaba el diario. Ese era también el propdsito de la seccion “Departamentos” donde los corresponsales
enviaban informacidn de cada localidad, incluidas algunas del sur de Cérdoba y Rosario (que contaba con un

apartado permanente).*

Las novedades llegaron también a las secciones “Para el hogar” o “Para la mujer”, con las que los
catdlicos de Rosario habian avanzado ya una década y media antes, y a la de moda, que comenzd a dividirse
en dos: “Modas” y “La moda al dia”.* Las contratapas, donde muchas veces salian impresos los figurines

recomendados, comenzaron a incluir también palabras cruzadas, una seccion de curiosidades vy tiras

42 "Trepé a la parte mas alta del puente colgante y se precipité a la Settbal”, LM, 25/3/1940; “El éxito de Candioti significa el triunfo
de la voluntad y la perseverancia”, LM, 5/3/1939; “Fue recibido entusiastamente a su arribo a Santa Fe "El Tiburén de Quilla"”, LM,
4/3/1940.

43 “Llegaron las lluvias”, LM, 4/3/1940. Entre las estrellas nacionales se privilegiaron a Nini Marshall, Libertad Lamarque, Tito
Lusiardo y Luis Sandrini.

44 “Departamentos”, LM, 3/11/1937. Un ejemplo de la seccién: “Sociales”, LM, 5/11/1937.

4> “Para el Hogar”, LM, 1/11/1937; 2/11/1937; 11/11/1937; “Para la mujer”, LM, 5/4/1939. “La moda al dia” y “Modas”, LM,
27/9/1938; “Para los viajes por las montafias”, LM, 3/11/1938; “Modas. Vestidos elegantes y simples para un dia de verano”, LM,
8/11/1937; “Vestido para uso diario”, LM, 19/3/1939.
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cémicas e historietas.*® Durante los primeros afios de vida, La Mafiana publicd a veces simultdneamente las
tiras Brunilda, Don Gumersindo, El Sr. y la Sra. —con parodias sobre la vida cotidiana de un matrimonio—y

Tippie, de la Pan American Press.”’

Por entonces, tras tres afios en las calles, el proceso de profesionalizacién habia dado sus frutos. El
diario se vendia a buen ritmo en la ciudad y en las localidades del centro y noroeste provinciales con una
oferta a tono con la época y con tiradas algo menores pero comparables a las de sus principales
competidores. La venta de avisos comerciales habia crecido de manera sostenida y las publicidades
abarcaban todos los rubros y secciones. Las habia tanto de pequefios comercios e industrias locales como
de grandes empresas nacionales y extranjeras. Los editores, por su parte, no dejaban de insistir en las
bondades de publicitar en el diario que conllevaba supuestamente el inmediato “acrecentamiento de los
negocios”.* Con litografias que ocupaban a veces una pagina completa, los avisos adoptaban ademas
disefos innovadores y vanguardistas que contrastaban totalmente con los austeros recuadros casi sin
imagenes de otros tiempos.*® La venta de avisos clasificados también crecié aunque mas lentamente y en
este rubro La Mafiana estuvo lejos de alcanzar a sus principales adversarios. De todas maneras, como
reflexionaban a modo de balance los directivos de la compaiiia, el saldo de los primeros afios del diario

podia considerarse satisfactorio y sobre todo esperanzador.

El impacto de la guerra y el canto de cisne de la prensa catoélica de masas

En el preciso momento en que el diario comenzaba a consolidarse, la situacion internacional
impactd con fuerza y ensombrecié el panorama. A partir de 1941 —y sobre todo en 1942-, La Mafiana
debid enfrentar las consecuencias de la guerra tanto en el precio como en la disponibilidad de su principal
insumo: el papel prensa. Por entonces, si bien la industria local se habia desarrollado en varios planos seguia

siendo totalmente dependiente de la importacidn de celulosa, afectada drdsticamente por el conflicto

46 “Aunque parezca extrafio”, LM, 9/11/1937; 1/12/1937; 20/11/1937. Las novelas por entregas no fueron tan comunes pero de
todos modos se ensayd con algunas de las obras de Hugo Wast como “La que no perdond”, que se publicé casi desde el comienzo
del diario por varios meses. LM, 13/9/1937.

47 Algunas tiras de Brunilda, El Sr. y la Sra. y Tippie en LM, 3/11/1937; 11/11/1937; 14/11/1937; 21/11/1937; 24/11/1937;
29/11/1937; 1/12/1937. “Don Gumersindo”, LM, 6/3/1939; 9/4/1939. Poco después se incluyeron otras como "lJuancito
trotamundos" (LM, 13/11/1938), "Nuevo Rico" (LM, 4/3/1939) y "Guerra al crimen" (LM, 3/12/1938).

48 “Sefior comerciante”, LM, 11/9/1937.

49 “Cerveza Santa Fe”, LM, 10/9/1938; “Camas de acero Sello de Oro”, LM, 10/91938; “Lubricantes YPF”, LM, 19/3/1939;
“Tonifiquese con... ténico Bayer”, LM, 6/4/1941; “Contra dolores y malestares: GENIOL”, LM, 12/4/1942; “La moda al dia en Gath&
Chaves”, LM, 18/4/1942; “Casa Heredia”, LM, 19/4/1942
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bélico (sélo en 1940 la baja fue del 30%).%° El nimero de hojas de La Mafiana disminuyd, al igual que las
tiradas, y la periodicidad se hizo menos regular. En momentos criticos, llegd a editarse sélo dos o tres veces
por semana. Las secciones de deportes y espectaculos redujeron el nimero de fotografias y la hoja acusé un
notorio descenso en la calidad grafica. Sélo la cobertura de la guerra mantuvo estandares similares a los de
afos anteriores. Muchos anunciantes optaron por volcarse a la publicidad radial y los ingresos del diario se
resintieron cuando todavia la compafiia no habia logrado alcanzar una capitalizacion adecuada y los pasivos
eran grandes. El negocio de los pequefios anunciantes sufriéd un descenso menos abrupto, pero la mayoria
de las grandes firmas, con excepciones como Cassini o Geniol, discontinué los anuncios o redujo
substancialmente su periodicidad. Los directivos del diario, que tenian que enfrentar todavia la
refinanciacién de importantes deudas, se refugiaron atemorizados en los avisos estatales —licitaciones,
edictos, remates e informes de gestién—, y en los anunciantes catélicos mas o menos cautivos, como la
Santeria Monserrat, la editorial Apis o los talleres Castelvi.’! También los concursos de difusién dirigidos a

aumentar el nimero de suscriptores captaron mayor atencién.>?

La compaiiia pas6 momentos de zozobra y de hecho estuvo varias veces cerca de la quiebra hasta
que con el fin de la guerra la situacién se hizo poco a poco menos acuciante. La importacion de celulosa
subid ese aifo un 71% vy la oferta de papel recuperd sus niveles anteriores. El directorio, por su parte, optd
por adoptar la forma de una Sociedad de Responsabilidad Limitada y lanzé un ambicioso plan para volver a
colocar al diario en los primeros planos. Incrementaron el nimero de paginas e introdujeron nuevas
secciones y novedades en las existentes. Los avisos volvieron a fluir y, aunque los numeros siguieron siendo

delicados, se recuperd el optimismo.

Las secciones de moda contaron con un nuevo apartado titulado “Sugestiones para la moda”, que
recogia los disefios supuestamente exclusivos de “Ninette”, > y las contratapas exhibieron varias tiras

nuevas como "Don Lucas, un hombres sensible", "Don Fulgencio", "Piantadino" y "Olga, una chica con sal",

50 Sobre la industria de papel prensa: Lajer Baron, Andrés y Tempestoso, Maria Celeste; "No escribiremos en tablas y baldosas:
consolidacién del complejo celulésico-papelero en la Argentina"; en Marcelo Rougier (dir.); Estudios sobre la industria argentina.
Politicas de promocidn y estrategias empresariales 2; Buenos Aires; Lenguaje Claro Editora; 2010. Badoza, Silvia y Bellini, Claudio;
"Origen, desarrollo y limites estructurales de la industria del papel en la Argentina, 1880-1940"; Revista de Historia Industrial; N° 53;
2013; pp. 109-141.
51 “Castellvi”, LM, 10/3/1943; “Apis Ediciones”, LM, 11/4/1943,
52 “Primer Concurso de Difusién”, LM, 11/3/1943; “Tercer Concurso de Difusién”, LM, 5/4/1945.
53 “Sugestiones para la moda”, LM, 10/4/1946.
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que retrataba las andanzas de una joven de buena figura que hacia comentarios indebidos o fuera de

lugar.>

La pagina de deportes recuperd la impronta visual de los afios anteriores y se convirtié en un
suplemento titulado La Mafana deportiva. El automovilismo, el boxeo y sobre todo el futbol ocuparon
habitualmente los titulares. El triunfo de Unidn en el clasico santafesino de 1950, por ejemplo, fue nota de
tapa, con fotos del gol del triunfo y diversos articulos que analizaban el juego y pasaban revista al
desempefio de los jugadores.>® De igual manera, la carrera en el circuito “Los toboganes” en Esperanza
Motor Club fue minuciosamente cubierta a través de croquis y fotografias.’® En 1952, el diario intentd dar
un paso mas convirtiendo a La Mafana deportiva en un suplemento independiente que salia los lunes
“profusamente ilustrado y comentado por calificados cronistas” sin necesidad de adquirir el diario.>” Por
entonces comenzaron a lanzarse ademas algunos concursos como “éQuién hara el primer gol?", donde se
proponia anticipar desde la “Pagina infantil” a los goleadores de cada equipo. Los nifios debian recortar el
cupon y escribir el nombre de los goleadores y el diario confeccionaba luego un ranking y repartia

premios.>®

La pagina de espectaculos también se renovo e incluyé la seccidn titulada “Arte-Cine-Teatro” donde
se comentaban los filmes —ilustrados con secuencias de escenas— y se publicaban articulos sobre las
estrellas de Hollywood.* Se inicié ademds un nuevo apartado denominado “Sucedié en Hollywood”, donde
los responsables de la seccién narraban intimidades de los elencos y publicaban reportajes destacando las
respuestas mas impactantes. “Me gusta morir en cada pelicula”, encabezaban por ejemplo la entrevista a
Alan Ladd sobre su papel en Deuda pendiente.’ A partir de 1947, la seccién crecié con otro apartado
titulado “Secretos de Hollywood”, en el que publicaban articulos firmados por Max Factor Jr. (de la empresa
norteamericana Max Factor & Company). En la columna, se ofrecian consejos a las amas de casa para lucir

como las estrellas que admiraban y se promocionaban productos comercializados por Factor como la

54 “E| gran taby” y “Don Lucas, un hombre sensible”, LM, 24/4/1947; “Don Fulgencio” y “Piantadino”, LM, 8/4/1952, “Olga, una chica
consal”, LM, 16/4/1947.

55 “Unidn derrotd a Colén”, La Mafana deportiva, 19/6/1950.

56 “Primer gran espectéculo de automovilismo se ofrece en 1952 al publico de esta provincia”, LM, 21/4/1952.

57 “Gran suceso deportivo”, LM, 5/4/1952.

58 “pigina Infantil”, LM, 28/4/1946.

59 “Cuatro escenas de un filme”, LM, 11/4/1947.

60 “Interesante produccidn de corte policial mafiana en el Ideal”, LM, 14/6/1946.
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férmula de maquillaje "Pan Cake".%!

Hacia fines de los afios cuarenta, la pagina de espectaculos volvid a crecer con nuevas columnas: “La
moda en el cine”, “La primicia del dia”, con informacién sobre la produccién de peliculas, y “La camara
indiscreta invade Hollywood”, centrada en la trastienda de las filmaciones, especialmente la vida en el set.
Segun los columnistas, el principal desafio de los actores no era aprender el guién o concentrarse en las
escenas sino pasar el tiempo entre toma y toma. Para Marlene Dietrich, Joan Fontaine y Bing Crosby las

jornadas eran francamente agotadoras y poco estimulantes. %

A comienzos de la década de 1950, el diario habia logrado relanzarse con éxito, renovando sus
secciones e iniciando proyectos ambiciosos como La Marfiana deportiva. Si bien todo parecia ir sobre
ruedas, tras bambalinas la situacién econdémica y financiera real de la empresa era delicada. Los balances
arrojaban pasivos crecientes y el patrimonio neto existente no permitia tomar nuevos créditos. En esas
condiciones, la crisis de divisas que la economia arrastraba desde 1949 y que se habia traducido en
restricciones a la adquisicion de papel prensa hizo estragos en la compaiiia. Las nuevas cuotas decretadas a
fines de 1951 (fijadas en un 50% de lo consumido en el periodo comprendido entre diciembre de 1950 y
noviembre de 1951) empeoraron las cosas y afectaron seriamente la venta de avisos comerciales en un

contexto de alza de los salarios. &

Las presiones y los desafios atenazaron al directorio y estallaron
conflictos y huelgas que hacia 1952 terminaron de romper los débiles equilibrios econémicos. La confianza
de la curia en la via empresarial disminuyd considerablemente y el horizonte de una cultura de masas
catdlica se volvio mucho mas difuso. Finalmente, al borde de la quiebra y con un Arzobispado dubitativo y
receloso, poco dispuesto a seguir apuntalando el emprendimiento, el diario como tal dejé de existir ese

mismo afio y la compafiia creada en 1937 se disolvid.

61 “Secretos de Hollywood”, LM, 15/4/1947, 28/4/1946 y 14/6/1947.

62 "E| prisionero de Zenda”, LM, 2/4/1951; “Cosas del ambiente”, 1/4/1952; “La primicia el dia”, LM, 28/3/1952. “Secretos de
Hollywood”, LM, 15/4/1947; “Secretos de Hollywood”, LM, 28/4/1947; “La camara indiscreta invade Hollywood”, LM, 1/4/1948.

63 Las importaciones de papel para diario se contrajeron abruptamente en los afios siguientes (15% en 1952 y 68% en 1953) hasta
que el Decreto 13.147 del 6 de agosto de 1954 levantd las restricciones a la comercializacion. Las importaciones crecieron un 77%
anual promedio en los dos afos siguientes.
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Un segundo final: el semanario La Maiiana

Una vez liquidados los activos y estabilizada la situacién (que dejo de todas maneras un tendal de
heridos), el Arzobispado decidié relanzar La Mafiana como un semanario, pero con un perfil diferente. No
volvid a crearse una empresa y la informacion oficial de la Iglesia y de las organizaciones catdlicas de la
ciudad se convirtido en el principal contenido, casi al modo de un boletin institucional. El seminario
metropolitano, la curia y la Accion Catdlica contaron con secciones propias que en su conjunto
representaban mas de las dos terceras partes. El tratamiento de la politica internacional y nacional
desaparecid, reemplazada por articulos sobre la vida de la Iglesia y las asociaciones del laicado.®* Las
secciones de cine, deportes, espectaculos, moda o para el hogar se redujeron al minimo y se condensaron
en apenas una o dos paginas, casi sin fotografias. Se mantuvieron, no obstante, la seccidn infantil —aunque
mas reducida—y algunas de las historietas y tiras comicas de otros tiempos, pero se hizo evidente que como
semanario La Mafana habia cambiado totalmente sus pretensiones. No aspiraba a ser un diario de masas o,
dada las circunstancias, un semanario de actualidad mas o menos competitivo y profesional, sino una
publicacion "interna" destinada a un nimero reducido de lectores préoximos a la institucion eclesiastica o a
las ramas de la ACA. Una transformacion, por cierto, bastante similar a lo que por esos afios atraveso

también el periédico La Verdad de Rosario.

El tono profesional que habia tenido el diario cedid totalmente a un estilo dominado por el
amateurismo, la improvisacion en la preparacién de las notas y la liviandad de los analisis, basados, ademas,
en los moldes de una intransigencia de tintes cuasi decimondnicos.®® El semanario se refirié unay otra vez a
la supuesta crisis moral que vivia el pais, producto del avance de la pornografia y la disolucion de la familia.
Las columnas editoriales, lejos de otros tiempos, se limitaron a insistir sobre la “decadencia lamentable de
la autoridad paterna”, el dominio de las pasiones en los jévenes y la falta de recato de las mujeres que con

su “belleza” aplastaban “los valores mas santos de la vida”.®® La Mafiana, que entre 1937 y 1952 habia

64 “La Voz de la ACA” y “Homenaje al Jefe de la Iglesia”, LM, 1/4/1953.

65 “Una ola de pornografia asfixia a nuestro pueblo”, LM, 14/1/1956; “Belleza femenina al servicio de la pornografia”, LM, 4/2/1956;
“La descristianizacion de la nacidn se estd ejecutando”, LM, 26/10/1957.

66 “Modernismo”, LM, 1/6/1953; “En estos meses de verano... acusando a las mujeres”, LM, 8/3/1953; “Levantar al pais de la
postracién moral es la Primera Consigna de la Hora Presente”, LM, 3/3/1956.
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ofrecido numerosas secciones sobre moda y maquillaje, reclamaba ahora recuperar el “pudor” oculto tras
los “colorines”, los vestidos superfluos y los bailes insinuantes. La cartelera de cines siguid publicandose
pero limitada a difundir las calificaciones de la ACA, ya que la pantalla “representaba un gran peligro”. Los
deportes, otrora una de las principales apuestas, devinieron blancos de la critica religiosa. “Boxeadores,
atletas y todos los dioses profesionales de la patada —sefialaban en 1955— llenan la cabeza vacia de todos
aquellos, que son muchos, que piensan solamente en esos prototipos de hombres”. El problema, segun el
semanario, era que el deporte, animado por los “grandes movimientos periodisticos, de opinién, de masas”

desvirtuaban el espiritu.®”

La consigna no era ya hacer un diario capaz de construir una modernidad catdlica que tendiera
puentes con la Argentina de masas sino, como en la intransigencia decimondnica, aferrarse a una prensa
ideoldgica de combate destinada a las propias filas militantes. Como a principios de siglo, la hoja volvié a ser
financiada exclusivamente por las colectas de la curia, algunos avisos profesionales y el dinero de las escasas
suscripciones. La publicidad se redujo al minimo. Las grandes marcas nacionales e internacionales o las
cadenas de tiendas dejaron su lugar a unos pocos avisos de indole parroquial como los de la libreria de la
ACA o los de los colegios confesionales. Los Ultimos meses de La Mafiana, hasta su cierre definitivo en 1957,
lejos del esplendor de antaifio, mantuvieron un mismo tono monocorde. Poco después, en 1960, también
cerraria definitivamente el diario E/ Pueblo, en Buenos Aires. La hora de la prensa catdlica de masas habia

pasado en la Argentina.

Conclusiones

La emergencia de una prensa catdlica popular a lo largo de la primera mitad del siglo XX respondio a
diversos factores. En primer lugar, como en otras latitudes, a las transformaciones sociales que en la
Argentina de entreguerras fueron configurando una sociedad de masas basada en los altos niveles de
urbanizacién alcanzados, la industrializacién por sustitucion de importaciones, el crecimiento y la
diversificacion del consumo y el desarrollo de numerosas industrias culturales. En segundo, como se intento
demostrar a través de los casos analizados, a procesos mds subterraneos de cambio religioso que dieron pie
a la aparicién de nuevas sensibilidades intelectuales en la Iglesia. En los términos de Charles Taylor, a la

difusion de un pensamiento "secular" en parte de las élites catdlicas que, entre otras cosas, permitio

67“E| pudor y la mujer hoy”, LM, 1/6/1953; "El film ideal”, LM, 21/2/1956; “Existen otros valores”, LM, 13/2/1955.
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"mundanizar" la comprensién de la politica, la cultura y la economia.®® Los objetivos de fondo del
catolicismo integral de la época orientados a recristianizar la sociedad desde sus bases no cambiaron
substancialmente ni tampoco los lineamientos teoldgicos de la intransigencia decimondnica, pero se
comprendié que para tener mayores posibilidades de éxito era indispensable valerse de las légicas de las
mismas sociedades que se aspiraba a catolizar, apelando a la militancia politica, las organizaciones de
cuadros, la movilizacion en el espacio publico y el desarrollo de emprendimientos culturales, en el marco de
las cuales, la prensa catélica —y especialmente la prensa catélica de masas— fueron una de las apuestas mas

importantes.

De la mano de las diferentes experiencias ensayadas entre 1901, cuando se lanzé en Rosario E/
Obrero, y 1937, cuando en Santa Fe se puso en circulacion La Mafiana, los editores catdlicos fueron
modificando sus percepciones e incorporando nuevas categorias y recursos conceptuales para interpretar e
interpelar la realidad, planificar y proyectar sus iniciativas. En ese plano, uno de los cambios fundamentales
fue la progresiva "deconstruccion" de algunas de las premisas que articulaban el discurso intransigente y la
consecuente busqueda de formulas de negociacion con la cultura de masas. No se abandonaron los
cuestionamientos a la modernidad y las advertencias sobre la descristianizacién ni, mucho menos, las
criticas al amplio espectro de enemigos que supuestamente acechaban a la Iglesia, pero como vimos en el
caso de los editores del Circulo de Obreros de Rosario y de la Compafiia de Publicaciones en Santa Fe se les
dejé de atribuir por principio las causas de las problemas que enfrentaban para pasar a intentar establecer
las razones puntuales, entre las que se destacaron rapidamente las de indole técnica y econdmica. En el
caso de la prensa, la pobreza informativa, la ausencia de secciones populares, la baja calidad grafica, el
escaso desarrollo comercial y el amateurismo organizativo. De esta manera, muchos de los responsables de
los periddicos —aunque como vimos no sin idas y vueltas segln las coyunturas— comprendieron que si
querian tener alguna incidencia en el mundo de la prensa de masas tenian que avanzar en el proceso de
profesionalizacidon. En lo inmediato, mejorando la formacién de los redactores y adoptando ldgicas
empresariales para planificar el funcionamiento y la proyeccién de los emprendimientos. En un nivel mas
profundo, ensayando una relacion menos lineal y disciplinaria con los lectores reales, asumiendo al menos

en parte sus demandas, porque sin diarios atractivos no podia aspirarse a saltar el cerco de las suscripciones

68 Taylor, Charles; “Western Secularity”, en Craig Calhoun, Mark Juergensmeyer y Jonathan Vananterpen (edts.); Rethinking
Secularism; Oxford University Press; New York; 2011; pp. 31-53.
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ni, por tanto, pretender vender los suficientes avisos comerciales o clasificados como para volver
econdmicamente sostenible la empresa en el tiempo. Si se queria salir de la intrascendencia, como se
lamentaba Dura en 1918, habia que implementar cambios de fondo. Aquellos periddicos que lo lograron, al
menos parcialmente, como El Pueblo en Buenos Aires o La Mafana en Santa Fe, fueron los que —ademas de
contar con condiciones de mercado propicias— innovaron en las formas de organizacién y comercializacion
asi como en sus propuestas graficas y en sus lectores modelo. Como vimos, el espectaculo, la politica

internacional y sobre todo el deporte se convirtieron en los pilares de La Mafiana desde su aparicion.

En el mediano plazo, sin embargo, un conjunto de factores (entre los que se cuentan la fragil
capitalizacion inicial de la empresa, los vaivenes econdmicos y la posicidn cada vez mas reticente de la
curia), convergieron y sellaron su suerte. Tras quince afios de intensa actividad, La Mafiana dejé de existir
como diario de masas en 1952. Su relanzamiento como semanario del Arzobispado poco después, basado
en un discurso netamente moralizante e ideoldgico y en un formato mds propio de un boletin institucional

gue de un periddico profesional, paso sin pena ni gloria por el mundo editorial.
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